
AALUND

PUBLIC RELATIONS I DAG, 
MEN HVOR ER VI PÅ VEI?

UTTALELSER FRA INTERVJUER MED 33 UTVALGTE 
JOURNALISTER

FREMTIDSRAPPORTEN OKTOGON DEL 3



F R E M T I D S R A PP O RT E N  O KTO G O N  D E L  3

INTRODUKTION

Vi vil også her foreslå, at man også læser 
referaterne som en ”guldgraver” – en der 
leder efter store og små stykker ”guld”. 

Efter vores vurdering gemmer der sig ”guld” 
i form af forslag, tanker og ideer i de mange 
statements.

Hvad der er ”guld”, er helt sikkert individuelt 
efter, hvad man arbejder med - og hvad der 
trigger ens fantasi og giver inspiration til nye 
tiltag.

Hav nogle gode timer med ”guldgraveriet”.

Bedste hilsner
John Aalund & Gudbrand Gråbak

Foran dig ligger 33 sæt statements fra 
interview med udvalgte svenske, norske og 
danske journalister. 

Tematisk er interviewene gennemført med 
stort set de samme emner, som dem der 
blev drøftet med de 8 eksperter indenfor PR.

Det er imidlertid kortere samtaler i 
en interviewform, hvor der er noteret 
statements fremfor lavet referater fra en 
dialog.

Det betyder, at det er forholdsvist hurtigt at 
få et overblik over journalisternes opfattelse 
af fortid, nutid og fremtid. 

Du får et unikt indblik i, hvor journalisterne 
står og hvor de ser fremtiden for dem selv 
og Public Relations.

Der er lidt forskel på længden af statements 
fra Danmark, Norge og Sverige, som 
vi tilskriver en forskellig kultur blandt 
journalister i de tre lande.
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